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1. Сущность коммерческой деятельности

2. Содержание коммерческой деятельности

3. Структура и функции коммерческих служб предприятии
4. Понятие коммерческой операции

5. Субъекты и объекты коммерческой деятельности

6. Информационное обеспечение коммерческой деятельности

7. Состав и структура коммерческой информации

8. Использование информации для принятия коммерческих решений
9. Этапы принятия коммерческого решения
10. Этика коммерческого специалиста.

11. Сущность коммерческой деятельности по оптовым закупкам материальных ценностей
12. Поставщики материальных ценностей и их выбор
13. Расчет потребности в материальных ценностях 

14. Порядок расчета полных материальных затрат предприятия при закупке материальных ценностей

15. Организация хозяйственных связей с поставщиками
16. Классификация хозяйственных связей

17. Тендер как форма установления хозяйственных связей

18. Структура договора поставки
19. Порядок установления и согласования цены при заключении договора.

20. Роль оптовых ярмарок в оптовых закупках.
21. Роль оптовых звеньев в коммерческой деятельности

22. Роль аукционов в оптовых закупках 
23. Биржи как форма оптовой торговли
24. Современные формы оптовых закупок
25. Понятие производственного и торгового ассортимента товаров.

26. Торговый ассортимент

27. Управление ассортиментом товаров
28. Способы реализации продукции на оптовом рынке
29. Понятие каналов сбыта

30. Роль цены в стимулировании сбыта товара
31. Организация рекламной деятельности.
32.  Эффективность рекламной деятельности

33. Роль рекламы в стимулировании сбыта
34. Виды  и назначение рекламы
35. Функции рекламы
36. Фирменный стиль и его значение для предприятия
37. Бренд и брендинг для стимулирования сбыта
38. Роль коммерческой пропаганды в стимулировании сбыта 

39. Роль конкуренции в рыночной экономике

40. Понятие конкурентоспособности предприятия

41. Конкурентоспособность продукции

42. Методика расчета показателей конкурентоспособности продукции
43. Безналичные расчеты в коммерческой деятельности

44. Наличная форма расчетов в национальной и иностранной валюте на предприятии. 

45. Особенности безналичных расчетов платежными поручениями

46. Особенности безналичных расчетов платежными требованиями

47. Особенности безналичных расчетов аккредитивами
48. Использование вычислительной техники при обработке коммерческой информации

49. Особенности использовании программного комплекса «Галактика» в коммерческой деятельности

50. Документальной оформление закупок в ПК «Галактика»

51. Документальной оформление продаж в ПК «Галактика»

52. Особенности безналичных расчетов чеками

53. Методы маркетинговых исследований

54. Качественные методы маркетинговых исследований

55. Количественные методы маркетинговых исследований

56. Работа по изучению покупательского спроса

57. Понятие и виды покупательского спроса

58. Проблемы оценки эффективности коммерческой деятельности

59. Показатели эффективности коммерческой деятельности

60. Роль электронной коммерции в современной коммерческой деятельности

